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Quem somos

A GeoPoint, fundada no ano 2000, tem como missdo ser
conselheira independente, em tecnologias de informagao
geografica e mobilidade para o sucesso de pessoas e
empresas.

Implementamos solugbes inovadoras nas areas do
planeamento logistico, marketing e vendas, mapping
digital e analise geografica. Ajudamos 0s nossos
clientes na redugdo de custos na implementacdo de
novos negocios e nos seus custos operacionais.

De forma irmos ao encontro das necessidades dos
clientes, estudamos as solugdes existentes no mercado
para cada necessidade, e aplicamos um processo
consultivo que inclui formagao e apoio técnico.

Suportada nos seus recursos humanos qualificados e
numa rede sélida de parcerias nacionais e internacionais,
a GeoPoint enfrenta qualquer desafio no ambito do
desenvolvimento de solugbes geograficas para a
engenharia do territdrio.




Geo-Intelligence

A GEOGRAFIA E ATECNOLOGIA NO SISTEMA NERVOSO DIGITAL DAS EMPRESAS

Significa a utilizagao nas empresas de sistemas
de informacao geografica (SIG), como ferramenta
de apoio a questdes relevantes de marketing,
vendas e servigos.

A eficiéncia das equipas no terreno (vendedores,
comerciais, técnicos, distribuidores...) depende da
forma como a organizagédo controla a sua actividade.

Qualquer organizagéo confrontada com a informagao
territorial e questdes de gestéo de activos requer
conhecimento geogréafico exaustivo sobre seu
territorio e gestéo da informacéo.




GeoMarketing \'g

PARA QUE?

O Geomarketing coloca a inteligéncia geografica no coragao dos sistemas de informagao.

Sendo uma eficaz ferramenta de apoio a decisdo, o Geomarketing visa melhorar as performances das
vendas das organizagbes através de um conhecimento de mercado superior e pela optimizagado da
dimensdo geografica de muitos processos. A selec¢do de locais optimos, a gestdo de redes, o geo-
merchandising, a prospecgéo, a fidelizagao de clientes, a gestdo das operagdes no terreno (sectorizagao,
agendamentos e entregas) e a analise de performances sdo assim optimizadas.

A analise, a optimizacdo, a modelacédo e a simulagao sédo as palavras-chave do GeoMarketing. Gragas ao
mapeamento, toda a informacdo geogréafica guardada no sistema de informagéo da empresa torna-se
uma importante fonte de conhecimento e de vantagem competitiva.

* Analise de vendas e potencial de mercado * Escolher localizacao ideal para...

* Apoio a projectos de Investimento * Atingir os consumidores-alvo ou os melhores
* Apoio a deciséo consumidores

* Divisao comercial do territdrio * Expandir para mercados apropriados

* |dentificar area de influéncia / penetragéo de * Analise da concorréncia
mercado * Apoio ao Marketing e Publicidade



GeoMarketing — Marketing Espacial ()

COMOQO?

Apoio a projectos de investimento — Analises geograficas, dados estatisticos

Criacéo de modelos comportamentais com base na localizagéo

Consultoria em Marketing Geografico — Acessibilidades, areas de influéncia, isocronas,
dados estatisticos

Geocodificagcdo de moradas de clientes, pontos de venda, armazéns... (conversao de
ficheiros de moradas de clientes em pontos num mapa)
Modelos de Pricing com base geografica

Analises multi-critério

Normalizagéo de ficheiros de enderegos de clientes
Validagao de moradas

Atribuicdo e/ou validacao do Cddigo Postal

Reporting

Geragéo de imagens para campanhas de marketing e publicidade




GeoMarketing nas Empresas

SOLUCOES ESCALAVEIS GEOCONCEPT
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Geo-Intelligence

A GEOGRAFIA E ATECNOLOGIA NO SISTEMA NERVOSO DIGITAL DAS EMPRESAS

Significa a utilizag&o nas empresas de sistemas de
informacg&o geografica (SIG), como ferramenta de
apoio a questdes relevantes de marketing, vendas e
Servicos.

A eficiéncia das equipas no terreno (vendedores,
comerciais, técnicos, distribuidores...) depende
da forma como a organizagao controla a sua
actividade.

Qualquer organizagéo confrontada com a informagao
territorial e questdes de gestéo de activos requer
conhecimento geogréafico exaustivo sobre seu
territorio e gestéo da informacéo.




Mobilidade -
PORQUE?

A mobilidade é fonte de custos, riscos e ineficacias

. Atrasos
Quildmetros

ExpedicOes

Emissao de CO2
Controlo

Intervehgo

—(GEO

A grande eficiéncia das equaa/ no terreno (vendedores, comerciais, técnicos, distribuidores,
equipas de emergéncia...) depende da forma como a organizagdo controla a sua actividade:
sectorizacédo realista e ponderada, rotas com performance maximizada, alocagéo optimizada de
recursos a localizagoes...




Mobilidade -
COMQO?

Apresentamos solucoes de optimizacao para o desenvolvimento de
aumentos de produtividade e criacao de valor, adaptadas a cada
empresa e aos problemas ligados a mobilidade.

s Dos custos de transporte e de preparacao, dos tempos mortos...
z O valor ao cliente: presenca no cliente, precisao e qualidade nas intervencoes...

z Aimagem e a qualidade da empresa: qualidade de trabalho superior, gestéo de
riscos e de stress,melhores relagdes sociais, preocupacao ambiental, maior

retorno...




Mobilidade -

O QUE SE ATINGE

Satisfacdo do Cliente: tarefas terminadas a tempo, maior
flexibilidade, melhor qualidade de servigo, menos atrasos...

Eficiéncia: mais tarefas, menos tempo em deslocacbes e
consequentemente menos tempo de improdutividade — aumento de
10 a 30% de aumento na produtividade resultando num rapido
retorno de investimento.

Os objectivos econdmicos, sociais e ambientais da empresa:
menor quilometragem, menor emissdo de CO,, simulagbes de
planeamento, melhor distribuicao do trabalho, menos stress...



GeoMarketing e Mobilidade

SOLUCOES INTEGRADAS

Sectorizacéao

Dos territérios em termos de numero de

clientes ou de niveis de intervencéo e
realistas em termos de capacidade de
garantir permanentemente as oeragfes

Geo-decisao
Dimensionamento
das equipas
Cobertura de um
territério e das suas
actiidades

Organizacao das
forcas moveis

geo-CRM

A geocodificagcdo dos clientes e dos
potenciais clientes permite colocar o0s
processos cartograficos em marcha,
gualificar os clientes e de preparar a
optimizacao geogréfica da organizacao e
das intervencdes. A dimenséo geogréfica
pode, entéo, refinar o conhecimento dos
clientes e o seu valor com base na sua
distancia e no tipo de territorios em que
se encontram.

geo-scheduling

Colocar uma interveng&o ou uma visita nas proximidades de uma
intervengdo ou na visita anterior ou seguinte € a melhor garantia de
eficfiéncia geografica

O geo-sheduling coloca a geografia no coragéo dos processos de
negdcio, e entre as operacgoes.

O seu ROI é obtido para além de simples optimizagfes de rotas .

geo-logistica
A optimizac&o das rotas simples ou
complexas

Planificacdo das
intervencodes

’_1

geo-decisao
Seguimento da qualidade das
operacdes,
Analises e relatérios por zona
tracking
O tracking (seguimento) dos
recursos garante reagir em tempo
real

assisténcia movel

No campo, permite o acesso a
dados geograficos e
funcionalidades para optimizar o
tempo real de viagem, para ver e /
ou adquirir informacgé&o geografica
essencial

=(ceo



GeoMarketing e Mobilidade ()

SOLUCOES INTEGRADAS
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UMA COBERTURA TOTAL E UMA FACIL ADAPTACAOQ
AOS PROCESSOS DE CADANEGOCIO
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Geo-Intelligence

A GEOGRAFIA E ATECNOLOGIA NO SISTEMA NERVOSO DIGITAL DAS EMPRESAS

Significa a utilizag&o nas empresas de sistemas de
informacg&o geografica (SIG), como ferramenta de
apoio a questdes relevantes de marketing, vendas e
Servicos.

A eficiéncia das equipas no terreno (vendedores,
comerciais, técnicos, distribuidores...) depende da
forma como a organizagédo controla a sua actividade.

Qualquer organizagao confrontada com a
informacgao territorial e questoes de gestao de
activos requer conhecimento geografico
exaustivo sobre seu territorio e gestao da
informacgao.




: T An /N
Gestao Territorial e Emergéncia \'g
PORQUE?

Qualquer organizacgdo confrontada com a informacao territorial e questdes de
gestdo de activos requer conhecimento geografico exaustivo sobre seu
territorio e gestao da informagéo:

» Cartografia tematica, mapas e analise espacial

* Analise, concepcao, desenvolvimento, implementacéo e testes de solugdes SIG
« Aquisicao, conversao, validacgao e integracao de dados

 Converséo de Dados

« Apoio técnico, manutencao e suporte

* Solugdes a medida




Geo-Intelligence

SOLUCOES:

Por isso dizemos que colocamos
a geografia e atecnologia no
sistema nervoso digital das
empresas e instituicoes

Como cada cliente enfrenta necessidades especificas, oferecemos a
possibilidade de desenvolvimento de solugdes personalizadas que podem ser
integradas em estruturas informaticas e solugdes preexistentes

Cada vez mais, a existéncia de ferramentas Web substitui aos poucos algumas das
ferramentas desktop habituais. Essa alteracdo esta a mudar, por vezes, o modo de
funcionamento das empresas, permitindo o acesso a plataformas internet ou
intranet em qualquer local, com todas as vantagens que dai advém.

As solucbes desktop, permitem o processamento de tarefas mais exigentes. As
nossas solucbes primam por serem vocacionadas para utilizadores praticos,
estando assentes em menus e rotinas muito acessiveis mesmo para quem nunca
trabalhou neste tipo de tecnologia.




GeoPoint

MERCADOS VERTICAIS

* DISTRIBUICAO E RECOLHA

» SAUDE E INDUSTRIA FARMACEUTICA
« FOOD AND DRINKS

*SERVICOS PUBLICOS

«IMOBILIARIO

* FRANCHISING E RETALHO

« INDUSTRIA E SERVIGOS

- BANCA, CREDITO E SEGUROS ~__.gestao
- MEDIA E LAZER

« SERVICOS COMERCIAIS territorial
* SERVICOS TECNICOS

* MARKETING

*PUBLICIDADE

*ADMINISTRAGCAO CENTRAL E LOCAL gestﬁo de

emegencias

concep



GeoPoint

SERVICOS

« GEOCODIFICACAO DE ENDERECOS
« OPTIMIZACAO DE ROTAS

« MONITORIZACAO DE VEICULOS

« GESTAO DE FROTAS

« TERRITORIOS DE VENDAS

« ANALISES TERRITORIAIS

- MODELOS PREDITIVOS

« CENARIOS WHAT IF...?

gestao

« IMPLEMENTACAO DE SOLUCOES SIG territorial
« OUTSOURCING
« TECNOLOGIAS
«INOVACAO

« FORMACAO

gestao de
emegencias

concep



GeoPoint

REDE DE PARCERIAS

Parcerias estratégicas
geomarketing e mobilidade:

~N
—(ceo
TomTOoM

Solugdes de Financiamento:

GRENKE territorial

gestao de
emegencias

* Representantes: Portugal, Brasil, Angola e Mogambique
concep



GeoPoint

MAIS INFORMACOES E CONTACTOS &+

Morada:
Rua Joaquim Antonio de Aguiar 43 — 3°D
1070-150 Lisboa

:1 ‘ Y obrhdac;lel
‘ -

t. +351 21 387 95 57
f. +351 21 388 83 62

email: geopoint@geopoint.pt

Website: www.geopoint.pt ~__.gestao
territorial

Latitude: 38,724904°
Longitude: -9,15428°

gestao de
emegencias

concep ©GeoPoint 2012
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